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Textos Informativos
Publicitarios
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Textos informativos

v

Tienen como proposito informar sobre diversos temas, para ello
exponen las ideas de forma clara y precisa para que sean
comprendidas por el receptor.

/N

Utiliza un lenguaje
claro y preciso.

Pretende que el
receptor comprenda
y acceda al
conocimiento que se

quiere compartir.

Se basa en hechos
comprobables.

No presenta, o intenta
ocultar, la opinién del
emisor.

Utiliza palabras
técnicas propias del
tema en cuestion.

Entrega datos, fechas o cifras
que ayudan a aumentar el
conocimiento del receptor.

Transmisién de informacién y
no en sentimientos del
emisor.

Introduce al receptor
en la materia o
ciencia de la que
trata.




Tipos de texto publicitarios

;QUE ES EL AFICHE?

- Es un texto a traveés
del cual se difunde
un mensaje en una
campana publicitaria
con la intencidén de
promover un
servicio o producto,
:o blen para invitar a
participar en algo.
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Observa la imagen y responde a las preguntas. Si no tienes espacio, responde en tu cuaderno.

1. ¢Qué es lo que anuncia el cartel de la izquierda?

N

@ 2. ¢Qué quiere decir que el periodo de apertura es del 1 de julioal 14

PISCINA munICiPAL

PERIODO DE APERTURA:
1 DE JULIO--14 DE AGOSTO

de agosto?

3. ¢Se puede ir a la piscina a las 11 de la manana?

HORARIO:
LUNES - VIERNES:

14:00-19:00 HORAS 4. ¢Hasta qué hora se puede estar en la piscina el miércoles?
SABADO Y DOMINGO:

13:00-20:00 HORAS

5. ¢Por qué piensas que el sabado y domingo dejan mas tiempo la
piscina abierta?

6. ¢Qué quiere decir «municipal»?

7. ¢Qué es lo que mas te gusta hacer durante el verano?

Elaborado por Jesus Jarque. Encuentra mas materiales en www.familiaycole.com




Observa la imagen y responde a las preguntas. Si no tienes espacio, responde en tu cuaderno.
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CONCIERTO PARA
BEBES Y NINOS

1. ¢Qué es lo que anuncia el cartel?

2. ¢Qué dia es el concierto? ¢Y a qué hora?

3. ¢Cuanto cuesta la entrada? ¢Se puede saber?

4. ¢Por queé piensas que se hace el concierto en domingo, en lugar de
un lunes o martes?

5. ¢Puedes saber en qué ano se hizo ese concierto?

6. ¢Donde se celebra el concierto?

7. ¢Quién puede acudir al concierto?

8. ¢Como lo hardn para que sea divertido para los bebés y los nifnos?

9. ¢Qué ventajas tiene acudir a un concierto en lugar de ver un
programa cualquiera de television?

Elaborado por Jesus Jarque. Encuentra mas materiales en www.familiaycole.com




Observa la imagen y responde a las preguntas. Si no tienes espacio, responde en tu cuaderno.

1. ¢Qué producto es el que aparece en laimagen?

/','I]/"'U

2. ¢De qué estan hechos los copos?

3. ¢De qué marca son los cereales?

4. ¢En qué momento del dia se suelen tomar los cereales?

5. ¢Qué cantidad de cereales trae la caja?

6. ¢Qué quiere decir «integral»?

7. éCudles son los beneficios de la fibra?

8. ¢Qué quiere decir «peso neto 500 g»?

PES0 W10

9. ¢Qué sueles desayunar?

Elaborado por Jesus Jarque. Encuentra mas materiales en www.familiaycole.com




Tipos de textos publicitarios

Existen dos tipos de afiches

—

[

SU INTENCION ES
LOGRAR CAMBIAR UNA
CONDUCTA

SU INTENCION ES
VENDER UN PRODUCTO

ntencién comun




Estructura del Afiche Propagandistico

ESTRUCTURA DE UN AFICHE

Un afiche tiene tres partes

1. Imagen y/o gréafica: todo afiche requiere de una
imagen (ilustracion, dibujo) que ayudara a optimizar el
propdsito del afiche.

2.-Texto. El Slogan (frase breve), las caracteristicas del
producto y/o servicio; es fundamental ya que por medio
de él se entrega el mensaje.

3.-Datos del producto promocionado o de la invitacion
que se hace.
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23 DE ABRIL. DIA MUNDIAL DEL LIBRO Y EL DERECHD DE AUTOR
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LA CAPA DE 0ZONO ES FRAGIL

PROTEGELA

» Confla ha reparacion de refrigeradores y P Exige refngeradores, as osoks, equipos
Mwpos de ave acondigonado 3 tecnIcos de are acondicionado y extiniores que
#5p octakzados no dafén | Capa de Ozono




EL AVISO PUBLICITARIO Anuncio pUbliCitariO.

o
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CARACTERISTICAS DE LOS TEXTOS PUBLICITARIOS

1.-Empleo del lenguaje apelativo: Tanto los textos como las
imdgenes deben estar dirigidos al receptor del mensaje como
una invitacion.

2-Simplicidad y brevedad: El mensaje publicitario debe ser
facil de comprender por el comiin de las personas

3.-Orig{inalidad: Mientras mads original sea el mensaje, mayor
serd la atraccion que generard al pablico.

4.-Capacidad de sugerencia: Junto con presentar las ventajas
de un producto o servicio, el mensaje publicitario debe ser
capaz de sugerir al receptor determinados valores tales como
éxito, salud juventud, alegria, amor, etc.

Los anuncios publicitarios
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tus propositos...

“Compra Nescaié Clisico®
y obtéen premios increibles’




Estructura del Afiche Publicitario

ESTRUCTURA DE UN AFICHE

Un afiche tiene tres partes

1. Imagen y/o grafica: todo afiche requiere de una
imagen (ilustracion, dibujo) que ayudara a optimizar el
propdsito del afiche.

2.-Texto. El Slogan (frase breve), las caracteristicas del
producto y/o servicio; es fundamental ya que por medio
de él se entrega el mensaje.

3.-Datos del producto promocionado o de la invitacion
que se hace.

Slogan

TOMATE EL TIEMPO

PARA DISFRUTAR DE

T RIZOS
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PANTENE

PROY

Marca




Pona T i 35

GR"\
3/) %

Nuevo yogurt natural con fondo
de frutas en almibar

Pruébalo en durazno o fresa
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Disfratalo en cualquier momento del dia
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Diferencia entre
publicidad y propaganda




~DIFERENCIAS Y SEMEJANZAS ..o
"ENTRE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD

PUBLICIDAD

PROPAGANDA

ID)
>3 DIFUNDE DOCTRINAS,

IDEOLOGIAS Y
PENSAMIENTOS

PROMOCIONA UN
PRODUCTO O SERVICIO

EL OBJETIVOES EL OBJETIVO ES
@ NETAMENTE ECONOMICO TRANSMITIR SUS IDEAS Y
QUE QUEDEN EN LA |
SE ENFOCA EN LAS MENTE DE LAS PERSONAS

e o PROMOVER UN CAMBIO ,.f’;u

= PERSONAS Y CREAR »
DE CONCIENCIA EN LAS .~ 'y
SOLUCIONES PERSONAS @

INCENTIVA A LA INCENTIVA A CREAR
COMPRA Y EL USO NUEVOS HABITOS Y
DEL PRODUCTO PERCEPCION




1 -Este afiche corresponde a una:
a) Publicidad
b) Publicidad comercial
c) Propaganda
d) Ninguna de lasanteriores.

2-¢Cuadl es el propdsito comunicativo de este afiche?
a) Persuadir
b) Convencer
c) Informar
d) Ayb soncorrectas

" _S1FUMAS
"~ INTOXICAS
"ATUHIIO/A

3-é Cual es el mensaje que intenta dejar este afiche?
a) Cuidemosa nuestros hijos.
b) Si fumas durante el embarazo, enfermaras a tu hijo.
¢) Sifumasal lado de una mujer embarazada, enfermaras a su hijo.
d) Cuando fumasestando embarazada,intoxicarasa tu hijo.

LLAME ASALUD RESPONDE

el g 600-360-7777

4 .-é Qué valor sugiere al receptor el mensaje de este aviso?
a) Respeto
b) Amor
c) Salud
d) Verdad



5.-En este afiche predomina la:

a) argumentacion
b) informacién

c) entretencion
d) persuasion

6.-¢ Cuales el propdsito de una propaganda?

a) Convencer al publico con un propdsito comercial.

3 . SI S
b) Convenceral publico con el propdsito de entretener. . - i"-l-nx.cns
c) Convenceral publico con un propdsito ideolégico. 3 . A T“ “'lﬂ/ﬁ

d) Ninguna de las anteriores.

= = = LLAME ASALUD RESPONDE
, e Satud 600-360-7777

7.-Una de lascaracteristicasde la publicidad eseluso del lenguaje

apelativo,

écual de las alternativascontiene este tipo de lenguaje?

a) “Nivea, hidrataciény frescura diaria”
b) “Usala diariamente”

c) “Calidad comprobada porcientificos”
d) “Tupiel massuave que nunca”



Actividad: Observa el siguiente aviso y luego responde las preguntas N° 1 a la N°6.

2
EL INVIERNO LO RESECA,
> | ) HEAD & SHOULDERS
LO HUMECTA. | o
4 . I 6 MAS INGREDIENTES (:_::? )J

\- ) ) 4
HIDRATANTES < ‘), 3 ¢

57

S 1.‘
—
-

g




1..-é A qué tipo de texto

O head&

corresponde?

boulders
a) Propaganda

by Comercial
c) Afiche
49 Publicidad

ELINVIERNO LO RESECA,
HEAD & SHOULDERS
LOHUMECTA.

PRt

W= 6X MAS INGREDIENTES L«.:':' |

L

P

Witk

4 HIDRATANTES? o/ o
) , .
% 2.-¢ Qué valor sugiere al
receptor el mensaje de este
- :7 /:\:\ Ns8Shampoo sin ingredientes acondicionadoLes aVlSO?
a) Exito
¥ . Ny Tp)
3-¢A qué parte de la estructura corresponde el N® 47 o Juventud
c) Salud
a) E/I?rca a Alegria
) Eslogan
o Logo
)

Texto secundario

o



4.-é Qué parte de la estructura

O heade 0 AT g corresponde el N°3?
houlders A
a) Eslogan
EL INVIERNO LO RESECA, ») Texto secundario
HEAD &SHOULDERS ’ 080

P
LO HUMECTA. >

Jx\xie
\/kl*'M Jiesx

PRt

W= 6X MAS INGREDIENTES L«.:':' |

HORATANTES" (NG e
A 5.-éCual parte de la estructura
corresponde a la marca?

T : *:'//fj/:\ S RE— 2 N°1
b N©2
6.-éCudl parte de la estructura o N°3
corresponde al logo? a9 N°5

a) Nol

) N©2

o9 N°3

a N°5



Este logro Y ", oas«dnzoaa—zxam/qmm
depende de ti

Ponte con la %701@07 l

3 y 4 de dic.
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Sumate al cambio.
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