“OA:

cotidi

2 :\‘
Cﬁi

)nceptos de produccidn, consumo, capital, trabajo, oferta y demanda, aplicandolos en situaciones

v

“ECONOMIA DE MERCADO”

éQué es el mercado?

GIOVANNI BOGGIANO
21/08/24
NB3

Es mejor para todos
Fundacién BiEduca | Asesorias y Capacitaciones




¢Queé es la economia de mercado?

Funcionamiento del mercado

. La idea fundamental de la
economia de mercado es
que solo con el libre juego
de la oferta y la
demanda se alcanzan los
precios justos que permiten
satisfacer un mayor
numero de necesidades.

En el mercado se compran y

+~"+ venden mercancias. En
este espacio coinciden

los vendedores (oferta), que

ofrecen una determinada
mercancia, y los

compradores (Demanda),
que la deseany la
compran.




:¢Qué es el capital?

El capital es uno de los elementos esenciales para
producir bienes o servicios incluyendo todo, desde
maquinaria y herramientas, hasta recursos financieros
usados para iniciar o expandir negocios.

Segun tipo de propietario:

- Publico: Propiedad del Estado o
gobierno, por ejemplo, los edificios
de las entidades publicas.

« Privado: Donde los propietarios son
agentes privados como personas
particulares, empresas u
organizaciones. Nos referimos, por
ejemplo, a la maquinaria de un
agricultor.

Capital humano: Es una medida del valor
econdmico de las habilidades
profesionales de una persona.

Capital financiero: Representa la
totalidad del patrimonio de una persona a
precios de mercado.

LOS CUATRO FACTORES DE PRODUCCION SON:

Tierra, trabajo, capital y capacidad empresarial

Produccion

La produccion es el proceso en el cual se
usan los recursos disponibles y/o las
materias primas para crear bienes vy
Servicios.

En dicho proceso, no solo se abarca la
fabricacion de objetos fisicos, sino también
servicios, como puede ser un
asesoramiento.


https://economipedia.com/definiciones/capital-humano.html
https://economipedia.com/definiciones/capital-financiero.html

Problemas Actividades
Humanas Economicos Economicas

Biolégicas ¢Qué producir? || Produccion Tierra
Siquicas ¢Cuanto Distribucion Capital
Culturales producir? Consumo Trabajo

M Gaokaw s

Sociales ¢Como Producir? Tecnologia
¢Para quien Gestion
Producir?




Cuadro comparativo de sistemas econdémicos

Preguntas que se hace toda sociedad

effﬁgmfm ¢ Que producir? . Como producir? ; Para quién producir?
Lo que el mercado Las empresas son
De mercado demanda. Mediante los agentes de Para quien pueda pagar el
el libre juego de dg - precio definido por el mercado.
oferta y demanda. produccion.
Planificada Iéatgﬁgaeé E:ﬁ?aﬂ °la El Estado es quien |Para todos los miembros de la
definen produce. sociedad.
Para quien pueda pagar el
Mixta El mercado y el El Estado y las precio, pero todos los miembros

Estado.

empresas.

de la sociedad tienen cubiertas
las hecesidades basicas




Funcionamiento del mercado
Oferta y Demanda

 Precio de los productos. El
precio depende de la
cantidad de productos y de
compradores. Si la oferta es
escasa Yy muchos compradores
desean el producto, el precio
sube. Si hay mucha oferta y
pocos compradores, el precio

baja. . Ley de la oferta y la
demanda. El punto
de equilibrio entre
precio y cantidad de
producto vendido
fluctua segun las
circunstancias: es la
ley de la oferta y la
Demanda. Ejemplo: los precios navidenos.

Precio
A

Demanda
Oferta /




Demanda

Se define como la cantidad y calidad
de bienes y servicios que pueden ser
adquiridos en los diferentes precios
del mercado por un consumidor
(demanda individual) o por el
conjunto de consumidores (demanda
total o de mercado). A mayor
demanda mayor precio y a menor
demanda menor precio. A la derecha
sube y a la izquierda baja

l)

demanda

Factores de afectan la
Demanda

Dimensiones del mercado: La cantidad de poblacion en un
determinado lugar, menos poblacion menos consumidores, pero
también puede ser afecta en el aspecto en que mas poblacion hay
mas necesidad y viceversa.

La elevacion de precios: asi como dice la ley de la demanda, a
precios mas altos menos demandantes y viceversa.

Preferencias o gustos personales: esto se refiere a la decision de
cada persona.

Factores externos: estos son como por ejemplo el clima, las
temporadas en el afo, la moda, etc.

Los ingresos de los productores: a menos ingresos menos
productos para los demandantes.
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Precios unitarios

Oferta

Se define la oferta como
aquella cantidad de bienes o
servicios que los productores
estan dispuestos a vender a los
distintos precios del mercado.
A mayor oferta menor precio y
a menor oferta mayor precio. A
la derecha sube y a la izquierda
baja

Factores de afectan la Oferta

» La tecnologia: esto se refiere a que mas tecnologia
menor precio, en este caso la oferta aumentaria.

» El gobierno: afectan segun los impuestos ya que estos
afectan la produccion.

» Factores externos: en este caso como también el la
demanda son los mismos el clima, las temporadas,
etc.

Curva de la oferta \




Exceso de Demanda

Precio del
barquillo
de helado
Oferta
$2.00
$1.50
| |
1 1 Demanda
| |
1 1
1 1
| |
[ (O | TR (U (T
0 1 2 3 4 56 7 8 9 10 11 12 13 Cantidad

de barquillos
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Exceso de Oferta

Precio del
barquillo
de helado

$3.00
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. Como afecta del equilibrio un
incremento en la demanda?

Precio del 1. Las altas temperaturas
ba"qu;‘:::;a%% del verano incrementan

a demanda por
barquillos de helados...

Oferta

$2.50 -------------------------------------------------------- - Nuevo equilibrio

2-00 ........................................ :

2. ...que provodan
una elevacion
del precio...

Equilibr
inicial

[
g 7="10 Cantidad
3. ...y mayores ]
ventas. / de barquillos

¢, Como afecta al equilibrio una
disminucion en la oferta?

Precio del

barquillo de 1. Un terremoto reduce
rqu;nelado S la oferta de helados...
2
S,
Nuevo
$2'150 ...................... : equilibrio
/2.00 .................... ............... « Equilibrio inicial
2. ...provocandp
una elevacion :
del precio...
Demanda
L1 | i | | ! L1 | L1 |
0 12 3 4 7 8 9 10111213 Cantidad de
3. ...y menores barquillos

ventas.
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A)

Modelos de mercado

A)Mercado de competencia perfecta: las empresas son tantas,
que ninguna ejerce influencia alguna sobre el precio de mercado.

B)Mercados de competencia imperfecta: las empresas que los
componen tienen capacidad para influir en el mercado.

Para que un mercado sea considerado como competencia perfecta debe
reunir las siguientes caracteristicas:

-a)Existencia de un elevado numero de oferentes y demandantes.
-b)Homogeneidad del producto.

-c)Existe informacion perfecta(Transparencia de mercado)
-d)Libertad de entraday salida de empresas.
(Ningun mercado en la realidad cumple todos
estos requisitos.)

Mercados de competencia imperfecta

e -Monopolio: son mercados donde solo hay un oferente

Microsoft

-Oligopolio: son mercados donde unos pocos oferentes controlan casi todo el
Mercado.

)

movistar *

-Competencia monopolistica: muchas empresas venden productos similares pero no
Idénticos.




El monopolio

Analisis comparativo del monopolio y la
competencia perfecta

« En los monopolios existe un unico oferente que tiene plena capacidad

para determinar el precio. En un monopolio, generalmente el precio de venta es superior al que se
estableceria en ese mismo mercado s1 fuese de competencia perfecta,

a)El control exclusivo de un factor productivo por una empresa. ya que la competencia obliga a las empresas a bajar los precios.
b)La concesion de una patente.

c)El control estatal de la oferta de determinados servicios. Un claro ejemplo de esta situacion ha sido el mercado de la telefonia:

d)La existencia de un mercado de gran tamano

MORGEPOLY

Medidas para regular los monopolios

El estado suele regularlos con las siguientes medidas:
a)Primero tarta de impedir que se formen monopolios.

b)Si el monopolio ya existe, puede intentar dividirlo en dos o0 mas
empresas.

¢)Si no hay mas remedio que ese mercado funcione como monopolio,
que el estado puede.

C1-Dejarlo que funcione con una regulacion minima.

(C2)Obligar al monopolio a fijar un precio maximo justo para los
consumidores.



iQué es Precio?

* Para Philip Kotler y Gary Armstrong, autores del
libro "Fundamentos de Marketing", el precio es la
cantidad de dinero que se cobra por un producto o
servicio.

METODOS DE FIJACION DE PRECIOS

METODO BASADO

’1 | EN LA A
| COMPETENCIA " 245
e Se fija el precio a e Se analiza el e Se fija un precio X ?§
partir del coste consumidor y se a partir del
sumando un fija un precio precio de la
margen de segun el valor competenciay la
beneficio que este le da al calidad del

producto producto

Fuente: www.econosublime.com



COLUSION

El acuerdo entre dos 0 mas empresas de un mercado determinado define que cada una actuara de
manera concertada respecto al resto de las demas empresas el fin de este tipo de acuerdos es que
cd una de las empresas participantes en la colusion tome el control de una determinada porcion

del merado en el que opera y acté de manera monopolista impidiendo a otras empresas ingresar
al mercado.

Se aplican estrategias de
fortalecimiento de las empresas del
mismo sector y asi mantener el
control de  abastecimiento del
podcto y se distribuyen las
utilidades por igual.

CASO DE COLUSON

Un caso que estuvo por 10 anos El volumen
de ventas involucradas como el papel
higiénico, las serviletas bien de primera
necesidad, los aauerdos que se dieron entre
CMPC y SCA (hie, grado de complejidad o
qe los ejeautivos involucrados habian
operado el hecho de la doaumentacion se
haya interambiado por via fisika y no
electronica y o realizaron sabiendo que era
ilicito.




¢Queé son los agentes econdmicos?

* Se denominan agentes econdmicos E

a todos los ciudadanos y ﬂUjO circular de la renta

participantes de |a vida econdmica: * Forma de explicar las que se establecen

Oferta de bienes y servicios MERCADO DE Oferta de bienes y servicios
<

. BIENES Y
Pagode precios

(gasto de las familias) SERVICIOS FRUIR

(Ingresos de las empresas)

Pago Impuestos \ Pago Impuestos

>

<

Bienes publicos, Bienes publicos,
transferencias y transferencias y

subvenciones S,ECTOR subvenciones
PUBLICO

’ =
ECONOMIAS

DOMESTICAS EMPRESAS

Pago de los factores:
sueldos, intereses,
beneficios (Costes)

Pago de los factores:
Sueldos, intereses,
beneficios (Rentas)

MERCADO DE

> FACTORES
Oferta de factores productivos

Corriente real —_—

PRODUCTIVOS Corriente Monetana  —————




INFLACION

ES UNA VARIABLE MACROECONOMICA QUE INDICA EL AUMENTO
GENERALIZADO DE LOS PRECIOS, TANTO DE BIENES COMO DE
SERVICIOS, EN UN PERIODO DETERMINADO DE TIEMPO,
GENERALMENTEUN ANO.

H.FENOMENO INVERSO A LA

INFLACION SE LLAMA INFLACION

DEFLACION.,
QUE ES UNA BAJADA REDUCCION DEL PODER DE COMIPRA

DEL DINERO

GENERALIZADA DE LOS

PRECIOS Y BIENES. H $ 10
INDICADOR ECONOMICO

QUE MIDE PERIODICAMENTE

LAS VARIACIONES QUE

EXPERIMENTAN LOS PRECIOS

DE UN CONJUNTO DE

PRODUCTOS SE LLAMA IPC.




Eficiencia
Importancia de los consumidores
Se basa en la libertad y competitividad humana

Intensifica el crecimiento economico

Desventajas

Desigualdades sociales y economicas

Consumismo

Problemas medioambientales

Manipulacion del consumidor con publicidad engafiosa
Crisis ciclicas



Funciones del Estado

Dada la existencia de “fallas del
mercado”, el Estado interviene en la
actividad “econdmica procurando la

eficiencia, la equidad, la estabilidad
economica y el crecimiento.

Son sus funciones:

-Mejorar la eficiencia econdmica.

-Estabilizar la economia y propiciar el

crecimiento economlco mediante la
polltlca macroeconomica.

-Procurar la equidad mejorando Ia
distribucion deI Ingreso.

Mejorar la actividad econdmica

El Estado interviene tratando de ayudar a
corregir las fallas del mercado.

En este sentido, el Estado interviene
tratando de limitar el poder de
monopolios y oligopolios, luchando contra
los efectos de las externalidades como Ia
contaminacion y tratando de suministrar
informacion a los consumidores para
mejorar sus tomas de decisiones.



Estabilizar la economia y propiciar el crecimiento econdmico

Procurar la equidad distributiva

El Estado procura evitar la depresiones ciclicas.

Pretende evitar drasticos aumentos del desempleo en
las depresiones o el brusco crecimiento de los precios
en los momentos de expansion.

Se tratan de tomar medidas que logren un crecimiento
econdmico sostenido a largo plazo.

El ingreso se redistribuye por
medio de la politica de impuestos
y gastos.

La regulacion ~ tambien
desempeia en ocasiones un
papel relevante.

Fomento del empleo por medio
de la tasa de interés y subsidios

-El Estado de Bienestar



El Estado y la actividad econdmica

Instrumentos del
Estado

/
N\

Impuestos

Gastos

Regulacion

Impuestos

Recursos que el Estado extrae de los particulares
y las empresas.

Constituyen la fuente principal de financiacion
del gasto publico y, ademas inciden sobre la
distribucién del ingreso.

Gasto publico

El gasto publico puede ser corriente o de
inversion.

Comprende, entre otros, la compra de
bienes y servicios por parte del sector
publico, el pago de sueldos, seguridad
social, intereses de la deuda.

Regulacion

El Estado incentiva o desalienta
actividades econdmicas de individuos
y empresas.

La regulacion puede ser econdmica o
social.
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