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(clase 17)
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CLASIFICACION DE
¢ESTEREOTIPOS? ESTEREOTIPOS

e Existen diferentes tipos de estereotipos:

, . . . -Sociales
Imagenes presentes en los medios de Comunicacion (y en la Etnicos

literatura) que exponen caracteristicas esquematicas de grupos -Sexistas
de personas, instituciones o cosas. Se transmiten como verdades o
absolutas, ofrecen una vision simplificada del mundo: no respetan
las diferencias individuales y promueven actitudes sexistas,
xenofobas, clasistas, todas acciones discriminatorias

Clases de estereotipos:

+ Sociales: son los que afectan a las distintas clases sociales(Ejemplo: discriminacién a los pobres)

+ Etnicos: son aquellos que afectan a los distintos grupos conafinidad racial, lingiiistica y cultural
(Ejemplo: discriminacion a los extranjeros)

+ Sexistas: son aquellos que le dan mayor importancia a unSexo en detrimento de otro.
(Ejemplo: machismo o feminismo)

+ Etarios: son los que afectan a distintos grupos de personas segun su edad (adultos mayores,
nifos, jovenes)(Ejemplo: discriminacion a los viejos)

La masificacion: es una forma de comportamiento que nos hace sumarnos a la mayoria como un nimero mas, despersonalizandonos y
haciendo lo que todos hacen, sin mayores cuestionamientos.



7 A\
CIERRES TUSIOJOS

2.- En el siguiente afiche, cuyo slogan es:
“Sopla en su cara y ella te sequira a cualquier parte.”
¢Qué estereotipo estaria representado?:

a) Sociales
b) Sexistas
c) La masificacion
1.- Este afiche corresponde a : d) Etarios
a) Publicidad

b) Propaganda
c) Estereotipo
d) masificacion

3.- En el afiche, cuyo slogan es “Una nueva generacion de ollas y sartenes para una nueva generacion de

mujeres”
éQué estereotipo estaria representado?

a) Etarios

b) Sociales

c) Sexistas

d) La masificacién




L%‘S GANY & nIACK

4.-Observa la siguiente imagen: ¢ Qué estereotipo muestra la imagen?
a) Las mujeres rubias son inteligentes
b) Las mujeres leen libros de la Editorial Norma
c) Las mujeres rubias son tontas
d) Las mujeres son buenas lectoras

5.-éPor qué la mujer tiene el letrero al revés?
a) Porque es una muestra de lo original que puede ser una imagen
b) Debido a que ese libro se lee al revés
c) Evidencia que la mujer se equivoca
d) De esa manera se leen los letreros en el boxeo

6.-El siguiente afiche es:

a) Publicidad

b) Propaganda

¢ Afiche comercial
d) Estereotipo

We Can Do 1! 7.-éCudl es el objetivo o propdsito del afiche anterior?

(]
.

a) Evidenciar que la mujer tiene la misma fuerza que
los hombres

b) Manifestar el desagrado de las mujeres por las
labores tipicamente femeninas

¢  La mujer también puede lograr lo que se proponga

d) Burlarse del rol del hombre en laactualidad




ESTEREOTIPO

Es un concepto, idea o
modelo de imagen

(aspectosfisicos) quese |——

le atribuye a las

personas 0 grupos
sociales.

Los estereotipos

estandarizan diversos
aspectos relacionados

con el ser humano y sus
acciones.

Estos modelos o clichés se han
repetido en el tiempo y han sido
reproducidos por las
culturas. Actualmente son
replicados en los medios
como la television y la internet

Por lo general, son aplicados de
manera inconsciente, ya que son
conceptos relacionados con la
historia, la geografia, las culturas
y las creencias.

Los estereotipos pueden
presentar apreciaciones positivas

0 hegativas, aungue casi
siempre poseen aspectos
negativos.

Por ende, la tolerancia es muy
importante, ya que todos los
individuos somos diferentes.




PREJUICIO

Es un juicio
previo que se
hace respecto a
alguien o a algo

Se hace cuando una
persona o varias personas
emiten opiniones negativas,
sin el debido
conocimiento

Juzgan las cosas antes del
juicio previo o decision previa

Del latin praeiudictum

Significa tiempo oportuno.

Nace a partir de creencias
basadas en las costumbres,
tradiciones o mitos que se

adjudican a determinado grupo.

Motivos Raciales, sociales,
De género, otros.

Que a veces generan
Sentimientos de xenofobia,
homofobia, sexismo, entre
otras




CREENCIA

Es una idea que se considera verdadera y a la que se da
completo crédito como cierta

Se basa en la fe, ya que no existe demostracidon absoluta, fundamento
racional o justificacion que lo compruebe.

Nace desde el interior de una persona

Se desarrolla a partir de las propias convicciones y los valores morales, aunque
también es influenciada por factores externos y el entorno social (la presion
familiar, los grupos dominantes, etc.).




EJEMPLOS

PREJUICIO

ESTEREOTIPO

CREENCIA

Los colombianos son
narcotraficantes

Los modelos, bellos, tienen el peso
ideal

El universo fue creado por Dios

Las rubias son brutas

Hombre: trabajador, inteligente,
fuerte, no llora, valiente, jefe de
familia

Si ves una estrella fugaz pide un
deseo, porque se cumple

Los musulmanes son terroristas y
mafiosos

Mujer: ama de casa, madre, siempre
bella,

Mi pasado no puedo cambiarlo,
mi futuro si puedo escribirlo

El color azul es de ninos




Preferencias escatologicas
Andnimo arabe

—jSon todos unos pecadores despreciables y unos holgazanes inmorales! —vociferaba un
predicador ambulante a un grupo de aldeanos—. iNingun hombre de este lugar vera las puertas del Paraiso!
—¢éEstas seguro? —pregunté mula Nasrudin.
—iHaz todas las bromas que quieras, advenedizo! —bramo el predicador, furioso porque se pusiera en duda
sus palabras
—. | Tu seras el primero en sentir las llamas del infierno lamiendo tus botas!
—¢Y donde iras tu después de morir?

—Los creyentes virtuosos como yo iran directamente al Paraiso eterno.
—En ese caso —contestd Nasrudin tranquilamente—, es mejor que acompafe a mis amigos y parientes al
infierno.

Prefiero contar chistes para entretenerlos que tener que vivir con maniacos como tu por toda la eternidad.
FIN

Escatologico:Conjunto de creencias religiosas sobre las «realidades uUltimas», es decir, sobre el mas alla o las postrimerias
de la muerte.

Vociferar: Vocear o dar grandes voces.

Bramar: Dicho de una persona, manifestar con voces articuladas o inarticuladas y con

extraordinaria violencia la ira de que esta poseida.



1.- ¢Qué caracteristicas tiene el personaje del predicador?

2.- ¢Qué caracteristicas tiene Nasrudin?

3.- éPor qué el predicador se molesta con la interrupcion de Nasrudin?

4.- iCual es la importancia de la religion en el mundo representado en la historia anterior?

En la narracidon anterior, podemos encontrar el estereotipo del predicador fanatico, la

persona que cree en su religion hasta el punto de cerrarse y rechazar otros puntos de vista.

Los prejuicios, son ideas preconcebidas, relacionadas con los estereotipos, con las cuales se juzga a alguna
situacion sin conocerla de verdad.

Vision de mundo.

Todas las creaciones literarias contienen una vision de mundo. Es decir, una determinada forma de
entender la realidad y el universo. Esta forma involucra creencias, costumbres, religion,
conocimientos, etc.

Si te fijas, en el fragmento anterior, es posible reconocer una sociedad donde la religion tiene un rol
importante (hay predicadores y la gente se redne en torno para escucharlos). Dicha religion contiene
la existencia tanto de un paraiso como un infierno, lo que nos remite a las principales religiones
monoteistas conocidas.

Otras obras literarias, puede contener distintas formas de ver el mundo. Ellas pueden ser tan
variadas como las creencias de los seres humanos que las producen



Ulises y Penélope

Ulises paso veinte afios fuera de Itaca: los diez que dur6 la guerra de Troya y otros
diez anos gque transcurrieron desde el fin de la guerra hasta su llegada a Itaca.

Mientras Ulises vivia peripecias con animo desolado por no poder disfrutar de su
familia, su esposa Penélope era acosada por un sin numero de pretendientes que
guerian casarse con ella pensado que su marido estaba muerto, para asi obtener
el reino de Itaca.

Penelope, sabiendo que tendria que escoger marido, urdidé un plan, anuncio que se
casaria con uno de ellos cuando terminara de tejer un sudario. Asi pues pasaba los
dias haciendo ver cOmo tejia sin descanso y las noches destejiendo.

Hasta que los pretendientes hartos de esperar, decidieron entablar una justa para
decir quien se casaria con ella. Sin embargo después de 20 largos afios Ulises
regreso para reclamar su reino y a su esposa.



La tela de Penélope 0 quién engafa a quién
Augusto Monterroso
Hace muchos afos vivia en Grecia un hombre [lamado Ulises (quien a pesar de ser
bastante sabio era muy astuto), casado con Penélope, mujer bella y singularmente
dotada cuyo unico defecto era su desmedida aficion a tejer, costumbre gracias a la cual
pudo pasar sola largas temporadas.

Dice la leyenda que en cada ocasion en que Ulises con su astucia observaba que a pesar
de sus prohibiciones ella se disponia una vez mas a iniciar uno de sus interminables
tejidos, se le podia ver por las noches preparando a hurtadillas sus botas y una buena
barca, hasta que sin decirle nada se iba a recorrer el mundo y a buscarse a si mismo.

De esta manera ella conseguia mantenerlo alejado mientras coqueteaba con sus
pretendientes, haciéndoles creer que tejia mientras Ulises viajaba y no que Ulises
viajaba mientras ella tejia, como pudo haber imaginado Homero, que, como se sabe, a

veces dormia y no se daba cuenta de nada.
FIN



a. ¢Qué tienen en comun ambos relatos?
b. ¢En qué se diferencian?
c - ¢Qué imagen del hombre nos presenta el fragmento?

d- ¢Qué imagen de la mujer nos presenta en cada fragmento? Fundamenta tu respuesta.

De acuerdo con el texto de La tela de Penélope o quién engaria a quién”, ide qué manera la imagen
de la mujer que nos presenta el texto coincide con los valores actuales?

a) Se nos presenta una mujer sumisa.

b) Se nos presenta una mujer con iniciativa.

c) Se nos presenta la imagen de una esposa fiel.

d) Se nos presenta la imagen de una mujer trabajadora



PUBLICIDAD EN TELA DE JUICIO

Los especialistas en derechos humanos piensan que la representacion de las personas en la

publicidad es injusta y discriminatoria. En el caso de hombres y mujeres, existe una fuerte
tendencia a presentar a los primeros como los protectores, los fuertes, mientras que a las
segundas las vemos basicamente enroles secundarios. Sin embargo, las escenas

discriminatorias no se circunscriben a esos ambitos, ya que al mostrar a un tipo de personas
en las que predomina la pielblanca y los cabellos claros, dejan de lado la diversidad racial que

existe en nuestropais (andinos, mestizos, afrodescendientes, etc.).

Mariela Jara sefiala que los mensajes publicitarios también discriminan cuando exponen
situaciones en las que priman momentos de realizacién, felicidad y prosperidad
econdmica en un pais en el que una gran parte de la poblacidén (24,8%) vive en la
pobreza.

Para sus defensores, la publicidad es el espejo de la cultura que hemos adquirido a lo largo
de los afos. David Solari Martin explica que el individuo presta a los anuncios
comerciales ideales de belleza y comportamiento. La sociedad acepta un modelo y la
publicidad lo acoge. Es seguro que el color de tinte que mas se vende en el pais es el
rubio y aca las mujeres no son rubias. Entonces, estos mensajes nos alienan o tenemos
parametros de belleza que no corresponden a nuestra realidad, pero los aceptamos.
Ademas, algunos spots publicitarios son androcéntricos (comerciales de cerveza),
sexistas (productos de limpieza) o se centran en una determinada raza (productos de
belleza).

Por otro lado, las marcas de algunas instituciones bancarias y bebidas gaseosas tienen
promociones en las que aparecen modelos con rasgos andinos. Lo que sucede es que
hay un problema de identidad que provoca una falta de unidad entre los criterios y los
mensaies aue se emplean para elaborar los avisos publicitarios.

(D

¢Cual es el tema principal que

A)

B)

Q)

D)

E)

desarrolla el texto?
Los contenidos
discriminatorios en la
publicidad en el pais.
La aceptacion de los roles
tradicionales en la
poblacion.
Los valores tradicionales
de los medios de
comunicacion.
Los problemas de
identidad en las
promociones de venta.
La critica a los actuales
anuncios comerciales
regionales




PUBLICIDAD EN TELA DE JUICIO

Los especialistas en derechos humanos piensan que la representacion de las personas en la
publicidad es injusta y discriminatoria. En el caso de hombres y mujeres, existe una fuerte
tendencia a presentar a los primeros como los protectores, los fuertes, mientras que a las
segundas las vemos basicamente enroles secundarios. Sin embargo, las escenas
discriminatorias no se circunscriben a esos ambitos, ya que al mostrar a un tipo de personas
en las que predomina la pielblanca y los cabellos claros, dejan de lado la diversidad racial que
existe en nuestropais (andinos, mestizos, afrodescendientes, etc.).

Mariela Jara sefiala que los mensajes publicitarios también discriminan cuando exponen
situaciones en las que priman momentos de realizacién, felicidad y prosperidad
econdmica en un pais en el que una gran parte de la poblacidén (24,8%) vive en la
pobreza.

Para sus defensores, la publicidad es el espejo de la cultura que hemos adquirido a lo largo
de los afos. David Solari Martin explica que el individuo presta a los anuncios
comerciales ideales de belleza y comportamiento. La sociedad acepta un modelo y la
publicidad lo acoge. Es seguro que el color de tinte que mas se vende en el pais es el
rubio y aca las mujeres no son rubias. Entonces, estos mensajes nos alienan o tenemos
parametros de belleza que no corresponden a nuestra realidad, pero los aceptamos.
Ademas, algunos spots publicitarios son androcéntricos (comerciales de cerveza),
sexistas (productos de limpieza) o se centran en una determinada raza (productos de
belleza).

Por otro lado, las marcas de algunas instituciones bancarias y bebidas gaseosas tienen
promociones en las que aparecen modelos con rasgos andinos. Lo que sucede es que
hay un problema de identidad que provoca una falta de unidad entre los criterios y los
mensaies aue se emplean para elaborar los avisos publicitarios.

A)
B)
Q)
D)
E)

2. En el segundo parrafo
del texto, el verbo
PRIMAR significa:

Mostrar.
Iniciar.
Destacar.
Originar.
Cristalizar




PUBLICIDAD EN TELA DE JUICIO
Los especialistas en derechos humanos piensan que la representacion de las personas en la

publicidad es injusta y discriminatoria. En el caso de hombres y mujeres, existe una fuerte 3. Es incompatible con el texto
tendencia a presentar a los primeros como los protectores, los fuertes, mientras que a las
segundas las vemos basicamente enroles secundarios. Sin embargo, las escenas
discriminatorias no se circunscriben a esos ambitos, ya que al mostrar a un tipo de personas
en las que predomina la pielblanca y los cabellos claros, dejan de lado la diversidad racial que
existe en nuestropais (andinos, mestizos, afrodescendientes, etc.).

Mariela Jara sefiala que los mensajes publicitarios también discriminan cuando exponen
situaciones en las que priman momentos de realizacién, felicidad y prosperidad
econdmica en un pais en el que una gran parte de la poblacidén (24,8%) vive en la
pobreza.

Para sus defensores, la publicidad es el espejo de la cultura que hemos adquirido a lo largo
de los afos. David Solari Martin explica que el individuo presta a los anuncios
comerciales ideales de belleza y comportamiento. La sociedad acepta un modelo y la
publicidad lo acoge. Es seguro que el color de tinte que mas se vende en el pais es el
rubio y aca las mujeres no son rubias. Entonces, estos mensajes nos alienan o tenemos
parametros de belleza que no corresponden a nuestra realidad, pero los aceptamos.
Ademas, algunos spots publicitarios son androcéntricos (comerciales de cerveza),
sexistas (productos de limpieza) o se centran en una determinada raza (productos de
belleza).

afirmar que:

a) algunas bebidas gaseosas
emplean modelos con rasgos
" andinos.

b) estamos acostumbrados a
reproducir patrones culturales
alienantes.

c) en la publicidad nacional
nunca se utilizan modelos con
rasgos andinos.

d) a los consumidores les
falta compartir ciertos
valores, cadigos y

conductas.

e) Los avisos publicitarios
difunden habitos sexistas,
racistas y androcéntricos

Por otro lado, las marcas de algunas instituciones bancarias y bebidas gaseosas tienen
promociones en las que aparecen modelos con rasgos andinos. Lo que sucede es que
hay un problema de identidad que provoca una falta de unidad entre los criterios y los
mensaies aue se emplean para elaborar los avisos publicitarios.



PUBLICIDAD EN TELA DE JUICIO

Los especialistas en derechos humanos piensan que la representacion de las personas en la

publicidad es injusta y discriminatoria. En el caso de hombres y mujeres, existe una fuerte
tendencia a presentar a los primeros como los protectores, los fuertes, mientras que a las
segundas las vemos basicamente enroles secundarios. Sin embargo, las escenas

discriminatorias no se circunscriben a esos ambitos, ya que al mostrar a un tipo de personas

en las que predomina la pielblanca y los cabellos claros, dejan de lado la diversidad racial que

existe en nuestropais (andinos, mestizos, afrodescendientes, etc.).

Mariela Jara sefiala que los mensajes publicitarios también discriminan cuando exponen
situaciones en las que priman momentos de realizacién, felicidad y prosperidad
econdmica en un pais en el que una gran parte de la poblacidén (24,8%) vive en la
pobreza.

Para sus defensores, la publicidad es el espejo de la cultura que hemos adquirido a lo largo
de los afos. David Solari Martin explica que el individuo presta a los anuncios
comerciales ideales de belleza y comportamiento. La sociedad acepta un modelo y la
publicidad lo acoge. Es seguro que el color de tinte que mas se vende en el pais es el
rubio y aca las mujeres no son rubias. Entonces, estos mensajes nos alienan o tenemos
parametros de belleza que no corresponden a nuestra realidad, pero los aceptamos.
Ademas, algunos spots publicitarios son androcéntricos (comerciales de cerveza),
sexistas (productos de limpieza) o se centran en una determinada raza (productos de
belleza).

Por otro lado, las marcas de algunas instituciones bancarias y bebidas gaseosas tienen
promociones en las que aparecen modelos con rasgos andinos. Lo que sucede es que
hay un problema de identidad que provoca una falta de unidad entre los criterios y los
mensaies aue se emplean para elaborar los avisos publicitarios.

4. Se infiere del texto que los

anunciantes de bienes de

consumo masivo:

A)  Promuevenla equidad de género
premiando el mejor aviso.

B) Carecen de una pauta comun

en sus campanas publicitarias.

c) Deben sancionar a las empresas

que discriminan al comprador.

p) Evitan convertirse en transmisores

de una cultura excluyente.

£) Deben conectarse a varias fuentes

de informacion electronica.




PUBLICIDAD EN TELA DE JUICIO

Los especialistas en derechos humanos piensan que la representacion de las personas en la

publicidad es injusta y discriminatoria. En el caso de hombres y mujeres, existe una fuerte
tendencia a presentar a los primeros como los protectores, los fuertes, mientras que a las
segundas las vemos basicamente enroles secundarios. Sin embargo, las escenas

discriminatorias no se circunscriben a esos ambitos, ya que al mostrar a un tipo de personas

en las que predomina la pielblanca y los cabellos claros, dejan de lado la diversidad racial que

existe en nuestropais (andinos, mestizos, afrodescendientes, etc.).

Mariela Jara sefiala que los mensajes publicitarios también discriminan cuando exponen
situaciones en las que priman momentos de realizacién, felicidad y prosperidad
econdmica en un pais en el que una gran parte de la poblacién (24,8%) vive en la
pobreza.

Para sus defensores, la publicidad es el espejo de la cultura que hemos adquirido a lo largo
de los afios. David Solari Martin explica que el individuo presta a los anuncios
comerciales ideales de belleza y comportamiento. La sociedad acepta un modelo y la
publicidad lo acoge. Es seguro que el color de tinte que mas se vende en el pais es el
rubio y aca las mujeres no son rubias. Entonces, estos mensajes nos alienan o tenemos
parametros de belleza que no corresponden a nuestra realidad, pero los aceptamos.
Ademas, algunos spots publicitarios son androcéntricos (comerciales de cerveza),
sexistas (productos de limpieza) o se centran en una determinada raza (productos de
belleza).

Por otro lado, las marcas de algunas instituciones bancarias y bebidas gaseosas tienen
promociones en las que aparecen modelos con rasgos andinos. Lo que sucede es que
hay un problema de identidad que provoca una falta de unidad entre los criterios y los
mensaies aue se emplean para elaborar los avisos publicitarios.

5. Si se realizara un comercial de
productos cosméticos para la television,
probablemente:

A) Tomariaen cuenta la diversidad
racial de los habitantes de la capital.

B) Ofertaria tintes de color castafio
claro entre otra variedad de tonos.

c) Disminuiria los ingresos de la industria
de belleza a nivel regional.

p) Crearia un modelo de vida acorde

con el estatus de vida foraneo.

) Contaria con la participacion de

una hermosa fémina de tez blanca.



| |

TEXTO LITERARIO

NARRATIVO VINETAS

DESARROLLO GLOBOS

INICIO

DESENLACE



El comic

Cuadro que
representa cada
instante de la
historieta. Se lee de
izquierda a derecha y
de arriba hacia abajo.

Los dibujos son los
encargados de
representar la
historia. Tienen que ir
dentro de las vifietas.

Consiste en el
espacio donde se
escribe lo que
piensan o dicen los
personajes

l

Un recurso
utilizado para la
representacion de
un sonido. Puede
estar dentro o
fuera de el




EL COMIC, O HISTORIETA

Es un mensaje predominantemente . Es un medio orientado a una difusion masiva.
narrativo. . Tiene una finalidad distractiva.

Integra elementos verbales e iconicos. . En la actualidad ha adquirido también un fuerte
Utiliza unos cddigos definidos. rol educativo.




Estructura de una historieta:

VINETAS O CUADROS DE DIALOGOS

M RUIDOS O SONIDOS QUE INDICAN QUE LE PASO O
GLOBOS DE DIALOGOS. HIZO EL PERSONAIJE.






LO QUE DICEN
LOS PERSONAIJES

DE LA HISTORIA
SE PRESENTA EN
GLOBOS.

GLOBOS




®Veamos para que se usa cada tipo de globo.

@Globo Normal: Indica que el
personaje esta hablando

Ooo Globo de Pensamiento: Indica

S&i /% &“&
#S% &

#HR” % &
&% # <

qgue el personaje esta pensando.

Globo con Puntas: Indica que el
personaje esta gritando.

Globo
iPlop!

con sonidos:
iGlup! jCrash!

i Toc- toc! jPuf! jSnif!

(Onomatopeyas)

. encendida:
brillante del personaje.

Globo con una ampolleta
Indica una idea

Globo con garabatos: Indica que
el personaje esta diciendo o
pensando insultos.

Signo de interrogacion:
personaje esta intrigado por
"algo que no entiende.

El




SIGNOS DE INTERROGACION Y EXCLAMACION

LOS SIGNOS DE PUNTUACION EN EL COMIC SON MUY IMPORTANTES, PORQUE LE AGREGAN
EXPRESION A LA NARRACION.




