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Textos Periodísticos
Publicitarios

NIVEL NM2   : 3º y 4º Medio



GÉNEROS PERIODÍSTICOS DE 
OPINIÓN

Son los géneros en los que el 
periodista plasma su punto de 

vista, o el del medio de 
comunicación que representa, 

sobre un acontecimiento, como 
una publicación editorial o un 

artículo de opinión.



EL EDITORIAL: Expresa el punto de vista del

periódico sobre un tema de actualidad, por lo

que aparece en un lugar destacado, fijo y casi

siempre sin firmar. En lo mayoría de los casos

los escribe el propio director.

Se trata de un texto expositivo-argumentativo 
con el que el periódico pretende ofrecer una 
visión y valoración propias sobre la actualidad 
que condicione la opinión pública. La seriedad de 
la presentación invita al lector, además, a 
adoptar una actitud reflexiva. Pero, por otro 
lado, dado que se puede mostrar abiertamente 
en él la línea ideológica del periódico, su 
lenguaje suele caracterizarse por las marcas de 
subjetividad propias de los textos 
argumentativos, aunque no se usa la primera 
persona del singular ni los giros humorísticos 
propios de otros artículos de opinión



EL ARTÍCULO DE OPINIÓN:
La columna de opinión permite una mayor libertad de redacción, dado que depende del estilo 
de quien la escribe. No obstante es importante cumplir con ciertos requisitos para que la 
opinión que se expresa sea comprensible y sea aceptada
por los lectores.
Usar un lenguaje coloquial pero siempre 
manteniendo un margen de respeto hacia el tema
y a los lectores.
Emplear un vocabulario sencillo, pero escoger palabras 
apropiadas.
Usar un tono personal. A diferencia de una noticia,
que se escribe en tercera persona, 
la columna de opinión utiliza la primera con
expresiones como: 

yo creo, me parece, pienso que, etc.
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1.- Italia
Forenses reconstruyen la faz de las momias
Configurarán rostro con las mismas técnicas policíacas 

con que se cazan criminales.
¿A qué parte de la noticia corresponde la expresión 
“Italia”?
A) Titular.
B) Lead.
C) Epígrafe.
D) Cuerpo.
E) Bajada. 

2.-Formatos propios del género de opinión son 
A) la crónica, la columna y la nota periodística. 
B) el editorial, la columna, la crítica y las cartas al 

director. 
C) la entrevista, la crónica, la reseña y el reportaje. 
D) el reportaje, la entrevista, la Crónica, la nota 

periodística y la columna. 
E) la crónica, la columna, la entrevista y la nota 

periodística

3.- El orden correcto de presentación de una información 
o noticia en un periódico es 
1.cuerpo. 2. titular. 3. lead. 4. epígrafe. 5. bajada. 

A) 2 –1 –5 –3 – 4 
B) 2 –4 –5 –1 – 3 
C) 3 –2 –1 –4 – 5 
D) 4 –2 –5 –3 – 1 
E) 2 –5 –1 –3 – 4



4.-“Se considera el primer párrafo de la noticia, resume lo
esencial del hecho y va separado o no, según el caso, del 

cuerpo de la noticia”. Esta definición corresponde al (a la) 
A) titular. 
B) epígrafe. 
C) bajada.
D) noticia. 
E) entradilla. 5. ¿Cuál es la finalidad de un artículo de opinión?

A)   Exponer el punto de vista del medio de prensa sobre un
hecho de interés público. 

B) Informar subjetivamente sobre un acontecimiento de
repercusión social. 

C) Expresar un punto de vista personal de un especialista 
sobre un hecho de actualidad. 
D) Revelar la opinión de un entrevistado en relación con 
un hecho noticioso. 
E)  Profundizar en un hecho noticioso para entregar una visión especializada



GÉNEROS PERIODÍSTICOS 
INTERPRETATIVOS

También denominados mixtos/híbridos, 
son los géneros que incluyen 
información objetiva y la opinión del 
periodista o especialista, como 
la crónica, el reportaje o 
la entrevista interpretativa.



LA CRÓNICA:
El nombre de la crónica tiene su origen en el griego “cronos” (tiempo). Consiste en la narración de un hecho (un
crimen, un acontecimiento social importante, etc.). Su titular nos indica el hecho que se está narrando, que
habitualmente ocurre al final del relato. Si en la noticia predominan características del texto informativo, aquí lo
hacen los elementos propios del texto narrativo (narrador, personajes, espacios y acontecimiento). Existe crónica
policial o crónica roja (la narración de un crimen), social, deportiva, etc.
EJEMPLO:

“Didáctica en el aula: 
Profesores provistos de tecnologías, juegos y casos cotidianos enseñan mejor 
matemática 
Viernes en pleno horario de clases. Unos 3.500 niños y niñas de 3° a 8° básico, 
conectados a internet desde Arica a Coihaique, sacan cuentas, hacen gráficos, se 
emocionan y gritan sus apuestas en una competencia donde se miden la astucia, la 
rapidez y, claro, materias hasta entonces "fomes" o "difíciles", como geometría o 
probabilidades. 
Se trata del Segundo Torneo Nacional de Juegos Online de Matemáticas, a cargo del 
Centro de Investigación Avanzada en Educación de la U. de Chile y que tuvo su etapa 
final hace algunos días. La idea era que los niños buscaran patrones que les 
permitieran saber qué objetos hay dentro de una caja y luego hicieran sus apuestas.” 
Pamela Carrasco, 4 de mayo 2009, El Mercurio (fragmento) 



LA ENTREVISTA
La entrevista es una herramienta de recogida de información, se puede considerar como un tipo específico de
reportaje. En la prensa escrita, es un género muy presente; el modo narrativo es utilizado frecuentemente ya
que da textos más completos, más accesibles y más eficaces que el modo pregunta-respuesta. Existen distintos
tipos de entrevistas:
En cuanto a la redacción, se alternan las descripciones del periodista con las palabras del entrevistado, lo que
permite al lector penetrar en la psicología del personaje. Poder extraer opiniones sinceras del entrevistado
depende en parte de la destreza y psicología del propio periodista. Para obtener una buena entrevista de
personalidad es necesario obtener buena documentación sobre el personaje, el periodista debe llevar un
guión con las preguntas teniendo en cuenta las respuestas para apoyarse en ellas para seguir la entrevista.

Yenilde Romero Sanhueza. Boxeadora 
57 KG. Peso Pluma 
Llega al club México con el último sudor de este verano, el que se mezcla y desaparece en el ambiente húmedo del gimnasio. 
Escucho el sonido blando del guante en el cuero del 
puchimbol y del óxido del engranaje que lo sostiene. Entrenan aquí más de diez muchachos, sólo hay dos mujeres entre ellos, 
piernas y brazos moviéndose coreográficamente. Yenilde está por ahí, concentrada en su izquierda, fija la vista en el 
oponente, lista para lanzar su mejor golpe. 
¿Cuándo fue tu última pelea? 
Fue en el Laja, cerca de Concepción, a fines de noviembre del año pasado. Con la Caty, que es de Temuco. Ella tiene 16 años y 
fue la primera mujer en Chile que tuvo un combate, tiene ocho peleas ganadas y dos perdidas, la última conmigo. Aquí en 
Chile recién está emergiendo el boxeo femenino... 



LA CRITICA
Se trata de las interpretaciones de acontecimientos culturales. Tiene tres funciones:

•Informar.
•Orientar.

•Educar a los lectores.
Esta tarea es muy controvertida puesto que es una interpretación y no todos los críticos opinan lo mismo de
una obra cinematográfica o de un libro. Debe ser:
•Breve, ágil y rápida.
•Reflexiva, profunda y argumentada.
Existen distintos tipos de críticas en función de la temática:

literaria, cinematográfica, teatral, musical, de arte.



1.- “No deja de ser paradójico que la actuación más sobresaliente de una película como Coronación, que cuenta 

con un elenco ya fogueado en este arte, sea la de un debutante. Por supuesto, tampoco deja de llamar la atención 

que una actriz de la trayectoria de María Canepa aparezca por primera vez en la pantalla grande recién a los 78 

años, después de, entre otras cosas, haberse adjudicado el Premio Nacional de Artes de la Representación, el año 

pasado (...)”.

¿A qué tipo de texto periodístico pertenece el fragmento leído?

A) Editorial.

B)Noticia

C) Crítica.

D) Reportaje. 2.- “Punks” sentenciados a limpiar calabozos y baños
Fueron detenidos luego de proferir insultos a los fieles durante el desarrollo de una misa, 
tras recibir la comunión.

San Antonio.- Una pareja de “punks” fue sentenciada a limpiar durante un año los calabozos y los
baños de una comisaría, por alterar el normal desarrollo de una misa en este puerto. El insólito 

hecho se produjo cuando F.A. (18) y N.A. (20), vistiendo negras tenidas y él con el pelo cortado 
al estilo mohicano, irrumpieron ebrios en la Parroquia San Antonio de Padua, mientras se oficiaba 
una misa.                                      El Mercurio, 13 de septiembre de 2004.

¿Qué tipo de texto periodístico es el anterior?
A) Reportaje. B) Artículo de opinión C)Columna D) Noticia. 



3.- Señor Director: 
Tuve la preciosa oportunidad de ver y oír con mi familia la final de la competencia de coros transmitida por 
televisión. Al ver, sentir y oír el coro de internos de la Cárcel de Talagante, me quedo con la certeza de que la 
delincuencia, así como la pobreza, nace y se desarrolla - principalmente- por falta de oportunidades. Así, más 
que mano dura como se pide, lo que necesitamos todos es educación, trabajo y más y más oportunidades. 
Samuel Buzeta Plaza, Martes 05 de Mayo de 2009, El Mercurio 

¿Qué tipo de texto periodístico es el anterior?
A) Reportaje. B) Artículo de opinión            C) Carta al Director D) Noticia. 

4.-Lea la siguiente noticia: 
a. Argentina 
b. Niegan demora en trámite de extradición de Ramírez. 
c. La sentencia del juez fue recibida recién ayer en la Cancillería argentina.
(Desarrollo de la noticia)

Los elementos a, b, c corresponden, en ese orden, a :
A) titular, epígrafe, bajada. 
B) epígrafe, titular, bajada. 
C) epígrafe, titular, lead. 
D) lead, epígrafe, titular. 





Tipos de textos publicitarios



Tipos de textos publicitarios



Estructura del Afiche Publicitario
Slogan

Marca

Imagen



Estructura del Afiche Propagandístico



Publicidad

Es un conjunto de técnicas y métodos que permiten la comunicación entre el
anunciante que vende o presta servicios con el receptor social al que está
destinado. Su finalidad es informar, persuadir e incitar a los receptores a consumir.
Función del Lenguaje: Apelativa

Receptor de la publicidad.
La publicidad está orientada a convertir a su receptor en consumidor.
Para lograr este objetivo, la publicidad se sirve de la psicología para conocer bien quién es su destinatario y 
cómo debe presentarle los productos para que los adquiera. Por lo tanto el publicista debe saber explotar 
necesidades materiales, sentimentales y espirituales de su receptor. 



Propaganda • Es un sistema de comunicación que emplea técnicas y métodos para persuadir al receptor,  
se diferencia por su contenido ideológico. 

• Mientras la publicidad pretende incitar al consumo de productos y bienes, la propaganda 
intenta conseguir del receptor una adhesión a una determinada ideología.

• Buscan crear en el receptor una determinada conciencia social, fomentar la prevención, 
promocionar una determinada candidatura política (propaganda electoral), etc.





Mecanismos suasorios.

• Es el nombre que reciben los mecanismos por medio de los cuales el emisor de un mensaje, intenta 
conseguir que el o los receptores realicen acciones de apoyo o rechazo a una determinada realidad. Existen 
dos mecanismos suasorios: la persuasión y la disuasión. 

Persuasión.
• Es un mecanismo y/o estrategia por medio de la cual el  emisor de 

un mensaje intenta incitar o mover al o los interlocutores a realizar 
una acción específica.

• Por ejemplo: comprar un producto, contratar un servicio, apoyar 
una iniciativa social, votar por un candidato, etc.

• Puede privilegiarse el aspecto racional, es decir, se enfatizará 
informar sobre las cualidades objetivas y los valores de uso del 
producto o servicio.

• También puede acentuarse las estrategias persuasivas basadas en la 
apelación a los sentimientos y las emociones.

• Por último puede optarse por la persuasión inconsciente y apoyarse 
en los instintos y deseos más íntimos de la persona para dirigir sus 
acciones



Disuasión

• Es una estrategia con la que el 
emisor de un mensaje pretende 
influir en el receptor para que 
abandonen o rechacen una conducta 
o una idea, como por ejemplo, no 
conducir cuando ha bebido, no 
descuidar sus bienes, evitar 
contaminar, etc. 



1. La figura literaria presente en el siguiente afiche corresponde a la comparación.
¿Qué aspectos están considerados en la imagen?

a) Comparan el auto con la velocidad del rinoceronte.
b) El auto sirve para manejar en zonas campestres.
c) El auto tiene la potencia y fuerza del rinoceronte.
d) No existe comparación entre auto y rinoceronte.

2.- En el afiche se utiliza la PERSUASIÓN porque:
a) Utilizan imágenes y mensajes escritos.
b) Está presente un mensaje que será beneficioso a
quienes necesitan un trasplante de órganos.

a) Incita al receptor a donar sus órganos.
b) Ninguna de las anteriores



1.- ¿Cuál es el propósito de una propaganda?

a) Convencer al lector para que compre un determinado producto.
b) Convencer al lector que cambie de opinión sobre un determinado tema.
c) Invitar al receptor a pertenecer a un grupo político
d) Ayudar al lector a comprar determinados objetos.

4.- ¿Qué es el eslogan?

a) Corresponde al título de los afiche.
b) Texto que menciona la marca del producto
c) Frase breve y original, fácil de memorizar
d) Corresponde al diseño del afiche



1 2 3
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