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" TEXTO PUBLICITARIO

Es un tipo de texto especial, cuya funcion es
convencer al lector acerca de las cualidades de un
articulo de consumo, e incitarlo al consumo de dicho
articulo.

Esta necesidad de atraer la atraccion del lector hace
que el texto publicitario emplee generalmente
recursos como la combinacion de palabra e imagen,
los juegos de palabras los esldganes, o las tipografia
llamativas .
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CARACTERISTICAS DE LOS TEXTOS PUBLICITARIOS

1.-Empleo del lenguaje apelativo: Tanto los textos como las
imdgenes deben estar dirigidos al receptor del mensaje como
una invitacion.

2-Simplicidad y brevedad: El mensaje publicitario debe ser
facil de comprender por el comiin de las personas

3.-Orig{inalidad: Mientras mads original sea el mensaje, mayor
serd la atraccion que generard al pablico.

4.-Capacidad de sugerencia: Junto con presentar las ventajas
de un producto o servicio, el mensaje publicitario debe ser
capaz de sugerir al receptor determinados valores tales como
éxito, salud juventud, alegria, amor, etc.

Cumple
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I: SELECCION MULTIPLE: Lee las siguientes preguntas y marca con una X lasalternativas correctas. Sélo una.

1.-¢ Cuadl alternativa define mejor “La Publicidad”?

a)

b)

d)

2

a)
b)
c)

d)

Es un tipo de texto cuyo propdsito fundamental informar sobre un producto, servicio o idea.
La publicidad es un tipo de texto funcional cuyo objetivo es convencer o persuadir al publico para que tome una decision

de compra de un productoo servicio que una organizacion ofrece.
Es un tipo de texto cuyo propdsito fundamental es entretener al lector.

Es un tipo de texto funcional cuyo propdsito fundamental en convencer alpublico para que compre un producto.

.- ¢Cual es el propodsito de una propaganda?

Convencer al lector para que compre un determinado producto.
Convencer al lector que cambie de opinidon sobre un determinado tema.
Invitar al receptor a pertenecer a un grupo politico

Ayudar al lector a comprar determinados objetos.



Observa el siguiente aviso y luego responde la pregunta N° 3 a la N° 7.

ADVERTENCIA

" _SIFUMAS
~ INTOXICAS
"ATUHIIO/A

LLAME A SALUD RESPOND |

P St 600-360-7777

3.-Este afiche corresponde a una:

a) Publicidad

b) Publicidad comercial

¢ Propaganda

d Ninguna de las anteriores.

4.- ¢ Cudl es el propdsito comunicativo de este afiche?

a)

b)

Persuadir
Convencer
Informar

Ay b son correctas

5.-¢é Cual es el mensaje que intenta dejar este afiche?

a) Cuidemos a nuestros hijos.

b) Sifumas durante el embarazo, enfermaras a tu hijo.
¢ Sifumas al lado de una mujer embarazada, enfermaras a su

hijo.

d Cuando fumas estando embarazada, intoxicaras a tu hijo.



Observa el siguiente aviso y luego responde la pregunta N° 3 a la N° 7.

6.-¢ Qué valor sugiere al receptor el mensaje de

ADVERTENCIA

.’ s. F“MAS eSte aViSO?
.“ ‘N-I-nmcn$ a) Respeto
ATUHUO/A gy

c) Salud

d) Verdad

et e 600-360-7777

7.- En este afiche predomina la:

a) argumentacion
by informacién

c) entretencidon
d) persuasion



8.-éCual es el propdsito de una propaganda?

a) Convencer al publico con un propdsito comercial.

b) Convencer al publico con el propdsito de entretener.
¢ Convencer al publico con un propdsito ideoldgico.
d Ninguna de las anteriores.

9.- Una de las caracteristicas de la publicidad es el uso del lenguaje apelativo,
écual de las alternativas contiene este tipo de lenguaje?

| . “Crema Nivea, hidratacién y frescura diaria”

l. “Usala diariamente”

lll. “Calidad comprobada por cientificos”

IV. “Tu piel mas suave que nunca”

a) Sololl “Acompana al eslogan suele ser mas amplio y detallado. Trata de convencer
by |yl al lector de que es verdad lo que se anuncia en el eslogan, ya sea

¢ Solo lll presentando lascualidades del producto o apelando a los instintos y

d Iyl emociones del lector.”

10.-Lo anterior es la definicidon de:

a) Marca

b) Logotipo

o Texto secundario
d Eslogan



Texto Inductivo
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Los estereotipos son las imagenes o representaciones simplificadas que se
tienen de un grupo de personas con ciertas caracteristicas en comun. Los
medios masivos de comunicacion, como el cine, la television y la
publicidad, por ejemplo, transmiten y reproducen estas ideas en relacion
con la raza, la edad, el género y la clase social.

Ejemplo:

-Hogareiias

, -Delicadas
CARACTERISTICAS -Femeninas

SEGUN EL ESTEREOTIPO -Dependientes
S K ES

-Sumisas

-Complacientes
-Pasivas
-Tranquilas




Television Publicidad

En la base de los estereotipos estan los prejuicios, opiniones previas y generalmente negativas que
tienen acerca de algo que no se conoce bien. Los prejuicios son ideas sin fundamentos, que pueden
llevar a la discriminaciéon y exclusion de aquellas personas que no calzan con ciertos estereotipos.
Segun el tipode prejuicio que predomina, es posible reconocer al menos cuatro clases de estereotipos:



¢ESTEREOTIPOS?

Imagenes presentes en los medios de Comunicacién (y en la literatura) que exponen caracteristicas esquematicas de
grupos de personas, instituciones o cosas. Se transmiten como verdades absolutas, ofrecen una visién simplificada del
mundo: no respetan las diferencias individuales y promueven actitudes sexistas, xendfobas, clasistas, todas acciones
discriminatorias

Clases de estereotipos:

+ Sociales: son los que afectan a las distintas clases sociales

(Ejemplo: discriminacion a los pobres) ~——
CLASIFICACION DE

+ Etnicos: son aquellos que afectan a los distintos grupos con ESTEREOTIPOS

afinidad racial, linglistica y cultural _ _
(Ejemplo: discriminacion a los extranjeros) » Existen diferentes tipos de estereotipos:

-Sociales
. . . -Etnicos
+ Sexistas: son aquellos que le dan mayor importancia a unSexo en -Sexistas

detrimento de otro. -Etarios

(Ejemplo: machismo o feminismo)

+ Etarios: son los que afectan a distintos grupos de personas
segun su edad (adultos mayores, nifos, jovenes)(Ejemplo:
discriminacion a los viejos)

La masificacion: es una forma de comportamiento que nos hace sumarnos a la mayoria como un
numero mas, despersonalizandonos y haciendo lo que todos hacen, sin mayores cuestionamientos.



cial

asocia con una serie de rasgos

itivos o negativos de la apariencia
fisica de una persona. Por ejemplo, segun
los patrones de belleza occidental, las
personas rubias, de ojosazules o verdes,
son mas bellas que laspersonas con otros
rasgos.

De Género

Tiene que ver con los roles que se
lesasignan alo femenino y a

lo masculino. Por ejemplo, la mujer
esvista como la dueia de casa,
madre, sensible y siempre bella. En
el caso delhombre, aparece en el
papel del proveedor, profesional,
inteligente, valiente, aventurero o
gran deportista.

Etario

Dependiendo de su edad, se les
atribuyen ciertas caracteristicas

a las personas. Por ejemplo, los
jovenesson considerados alegres e
irresponsables, mientras que los
adultos se muestran enfocados en su
trabajo y preocupados de mantener
a su familia.

Econdmico

Se relaciona con la clase social y
elnivel

cultural de las personas. Por
ejemplo, alos estratos mas

bajos se les asocia con la pobreza y
lavulnerabilidad y a

la clase alta, con el éxito y
lascomodidades materiales.




A partir de lo aprendido, reflexiona respondiendo de manera argumentativas las siguientes
preguntas:

A. éCrees que la belleza solo se encarna en los rasgos caucasicos? éQué es para ti labelleza?
B. éEn qué consiste la igualdad de derechos entre hombres y mujeres? éDe qué manera tu puedes
contribuir a ese cambio?

C. éCrees que la vejez en Chile corresponde a “los anos dorados” de los ciudadanos de la tercera
edad? ¢Corresponde la realidad que vivimos con la foto que aparece en el recuadro?

D. éTener una vida exitosa se vincula con el poder adquisitivo y el estatus que se goza? éPara ti qué
es ser exitoso? ¢De acuerdo con la dimension econdmica, qué es lo que necesitamos para ser
felices?



1.- En el siguiente afiche, cuyo slogan es “Sopla en su cara y ella te
seguira a cualquier parte.” i Qué estereotipo estaria representado?:
| a) Sociales

b) Sexistas
¢) La masificacion 2.- En el siguiente afiche, cuyo slogan es “Una nueva generacion de ollas y sartenes para

{ d) Etarios una nueva generacion de mujeres”

éQué estereotipo estaria representado?
a) Etarios

b) Sociales

c) Sexistas

d) La masificacién

3.-Observa la siguiente imagen: ¢ Qué estereotipo muestra la imagen?
a) Las mujeres rubias son inteligentes
b) Las mujeres leen libros de la Editorial Norma
c) Las mujeres rubias son tontas
d) Las mujeres son buenas lectoras

GANY & DIACW

4.-¢Por qué la mujer tiene el letrero al revés?
a) Porque es una muestra de lo original que puede ser una imagen
b) Debido a que ese libro se lee al revés
c) Evidencia que la mujer se equivoca
d) De esa manera se leen los letreros en el boxeo




5.- Este afiche corresponde a: 8.- éCual es el propdsito de una propaganda?

EL CALENTAMIENTO .
a) Publicidad

GLOBAL .
ES REAL. b) Propaganda a) Convencer al lector para que compre un determinado
Sumate al cambio C) EStereOtlpo prOdUCto.
Y d) masificacién b) Convencer al lector que cambie de opinidn sobre un
determinado tema.
¢ Invitar al receptor a pertenecer a un grupo politico
d) Ayudar al lector a comprar determinados objetos.
9.-El siguiente afiche es: we_ CanDo I1!
6.- éQué es el eslogan? a) Publicidad
b) P]Ep%aganda o

a) Corresponde al titulo de los afiche. o) Afiche comercia

_ d Estereotipo
b) Texto que menciona la marca del producto

¢ Frase brevey original, facil de memorizar
d) Corresponde al disefio del afiche

10.-é Cual es el objetivo o propdsito del afiche anterior?

7.-Cuando una funcion es apelativa es porque su mensaje se centra

on: a) Evidenciar que la mujer tiene la misma fuerza

que los hombres
b) Manifestar el desagrado de las mujeres por las
labores tipicamente femeninas
¢ La mujer también puede lograr lo que se proponga
d Burlarse del rol del hombre en laactualidad

a) Elemisor

b) El mensaje (informacion)
o Elreceptor

d) La persona que habla.



